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CO JSOU
DNY MARIANNE?

@ Exkluzivni nakupni akce spojena s kolekcemi podzim/zima

® Propojena s casopisy Marianne a Marianne Bydleni

® Mnozstvi nabidek produktl a sluzeb ze vsech segmentd

@ Zajimave slevy a darky k dispozici ke kazdemu nakupu behem vikendu

® Specialni sluzby a doprovodné akce formou Loungi v cele CRaSR
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DNY MARIANNE CASE STUDY
V ROCE 2019

@ Sbeér dat od zakaznikl ~ formular v aplikaci, na webu, v loungich
— motivace k vyplneni - soutéz - poprve v historii Dni Marianne data spotrebniho chovani

® Platforma Lafluence - spojeni s inﬂuencery
.Aplikace - rozsireni o nove prodejni moznosti — sekce tipy na nékupy a push notifikace
¥ Ma rketingové kampaﬁ rozsirenao 1V spoty

® Marianne Lounge - detske koutky
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DNY MARIANNE
V CISLECH - NABIDKY

NABIDKY
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kosmetika, e-shopy,
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2019




@marial%%
DNY MARIANNE CASE STUDY
V CISLECH - KUPONY & OBRAT

696 950 818 Ke

Obrat v partnerskych
obchodech

POCET UPLATNENYCH KUPONU

Kc v milionech

577 800
600 000 600
500 000 478 000 500
406 000 434 000
400 000 372 000 400
321000
300 000 |-275000 300
200 000 200
100 000 100
0 0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2019 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2019

129%

Prdmeérny procentualni

KUPONY OBRAT

narast trzeb oproti
beznemu vikendu
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DNY MARIANNE CASE STUDY
V CISLECH - APLIKACE

NARUST

025,8%

POCET STAZENI APLIKACE POCET ZAPLACENYCH
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DNY MARIANNE
V CISLECH - APLIKACE

NARUST
-48,6% Ny
POCET UPLATNENYCH
KUPONU
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POCET PRIHLASENYCH
UZIVATELU V APLIKACI

BEHEM AKCE

NARUST

031,2%

100 000

50 000

0

Prihlaseny uzivatel = registrace a prihlaseni do aplikace
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DNY MARIANNE CASE STUDY
V CISLECH - APLIKACE

Celkovy pocet prodanych kuponu
(Marianne + Marianne Bydleni + Aplikace)
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DN,,Y MARIANNE CASE STUDY
V CISLECH - WEB

PW NARUST

024,5%
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DNY MARIANNE CASE STUDY
V CISLECH - WEB

NARUST

029,4%
NAVSTEVNOST WEBU UZIVATELE
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DNY MARIANNE - ANALYZA
VNIMANI NA INTERNETU

—

AN

Velmi dobré vniméani brandu
Dny Marianne na internetu

Brand Health Index
04. 09 - 03.10 Dny Marianne

Velmi dobrel Vysledek je: 0.85.
Dobra prace. UZivatelé internetu
rozhodné maijf radi tvoji znacku.

Rozdéleni podle
typu zdroje

(nejvice zminek)

R

@ Facebook
 Fora
o |nstragram (] Blogy

@ Videa

Portaly
O Twitter

@ Recenze
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DNY MARIANNE ) CASE STUDY
MARKETING -KEY VISUAL - CR & SR

SLOVENSKO

& marianne
12.-15. 9. 2019

o
tsoB Q¢
PRE VAS 0SOBNE mastercard.
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING - MARKETING MIX

v B
g8t RADIO
h KINO
(:I:] OOH —
POS =

ONLINE
- YOUTUBE, FACEBOOK,
INSTAGRAM, WEB, PR n

PRINT
- CROSS PROMO

INFLUENCERS
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING - OUTDOOR

LED TV, BIGBOARD,
CLV ZASTAVKY 19 MEST, 91 PLOCH
Praha Liberec
Brno Hradec Kralove
Plzen Plzen
Karlovy Vary Ceske Budéjovice
Tabor Ostrava
Jindrichav Hradec Olomouc
Strakonice Prerov
Pisek Pardubice
Usti nad Labem Bratislava
Teplice
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING -TV & KINO

Pocet spotu

CT2 21.- 27 .8. ,
. 18 2,45 mil
CTi 23.-31.8.
Prima love 22.8 - 31. 8. 120 2,25 mil
Prima 22.8 - 31. 8. 84
Celkem
o
Pocet spoti TV SPOtU
Kino Aero 26.8 -15.9.
Bio Oko 26.8-15.9.
Kino Svétozor 26.8 -15.9. 27 600
Brno - kio Scala 26.8 -15.9.
Bio Central 26.8 -15.9.
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING -RADIO

37:\»][e]
Lagardére 6.9-1409. 58
Radiohouse SK 9.9.-15.9. 29
Voice of Prague 22.8-15.9. 148 Cel kem

MMS Digital 22.8-288. 28 2 6 3

Radio spott
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING -ONLINE

* Facebook + Instagram

1 sponzorovanych pfispévkd (1B

n Reach 2018 Reach 2019
1212743 1344 091

J

* YouTube

YouTube

Dny Marianne 2019 - 2 149055 75 693 50,78%
Dny Marianne 2019 33693 7 654 22,72% 64 200

Celkem | 182748 | 83 347 | 45,61% unikatnich ugivateld
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DNY MARIANNE CASE STUDY
MARKETING -ONLINE

* Lafluence platforma

Aja beauty 44,4 K 25 tis.
Alena P 24,4 K 17, 6 tis.
Lenka L 7,1K 30, 8 tis.
Nikol Z 65, 5 K 28, 9 tis.

Tereza M 10,3 K 12 tis.

Veronika K 15,5K 20, 2 tis.

Celkem | 167,2 K
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DNY MARIANNE — CASE STUDY
=

MARKETING -CROSS PROMO

3 4 12X
X Banner

ELLE, PR clanek

MARIE CLAIRE,

MARIANNE, ,

MARIANNE BYDLEN, 1 8X

SVET ZENY, .

JOY, PI"II"\t

APETIT,

POSLI RECEPT,

NASE KRASNA ZAHRADA,

KATKA




DNY MARIANNE !
INFLUENCERS ZASAH i@’

Reach:
76 799 Monizaoﬁlgéové

Followers:
soutez o nakupy 316 000

s Monikou Maresovou

. 2019

Dt
Reach:
467 656
Followers:

2019 185 000

Jitka Novackova

soutéz o nékupy
s Jitkou Novackovou
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DNY MARIANNE CASE STUDY
LOUNGES

PRAHA

OVOCNY TRH

@ Lounge s vydejem darku a prodejem casopisu,

predplatneho a kucharek

@ Partneri Lounge: Datart (kava, vlasovy styling, fototisk),

Kika (masazni kreslo, fotokoutek), L'occitane (masaz rukou, diagnostika pleti),

Oriflame (liceni), Mattel (detsky koutek), Dormeo, Baileys (drinky), Marianne Klub

® Program Lounge: moderatorka Lucie Bechynkova a
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DNY MARIANNE ’ CASE STUDY
& DOPROVODNE AKCE

Do akce Dny Marianne
bylo aktivne zapojeno celkem
7 nakupnich center

(v r.2018 bylo 5)

Priumeérna navstevnost OC
se zvysuje o 25-30%
oproti beznym
vikendum.
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DNY MARIANNE
LOUNGES

PRAHA

CENTRUM CHODOV

® Lounge s vydejem darkd, prodejem casopis(, predplatneho a kucharek

@ Partneri Lounge: Oriflame (liceni a diagnostika), Kores (detsky koutek
— vyroba slizu), Stock (drinky), L'occitane (diagnostika pleti, masaz rukou),
Datart (kava, vlasovy styling, foto tiskarna)
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DNY MARIANNE
LOUNGES

OSTRAVA

NOVA KAROLINA

Lounge s vydejem dark( a prodejem casopist a predplatneho

Partneri Lounge: Frisco (drinky), Yves Rocher (liceni)

Program Lounge: moderatorky Gabriela Partysova a Lucie gilhénové,

Beauty zona: licen, vlasove promeny, barber shop, manikira, masaze, promeny

se stylistkou, DJ Mike Saxi, fotokoutek, soutéz, obcerstveni — mini catering a cukrova vata
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DNY MARIANNE
LOUNGES

CESKE BUDEJOVICE

IGY CENTRUM

® Lounge s vydejem darkd a prodejem casopist

Program Lounge: fotokoutek, DJ FLUX, DJ AKA, stylistka, licent,

kava zdarma, obcerstveni
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CASE STUDY

DNY MARIANNE
LOUNGES

HRADEC KRALOVE

AUPARK SHOPPING
CENTER

® Lounge s vydejem darkd a prodejem casopisu
Partneri Lounge: Yves Rocher (vzorky parfemi zdarma), Marionnaud (liceni),
Kara (prezentace mody), Bushman (prezentace mody), Oxalis (caj zdarma)

Program Lounge: fotokoutek, modni show, mobilni kadernicke studio, moderatori
akce, pévecke vystoupeni Thom Artway a Olga Lounova
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DNY MARIANNE
LOUNGES

Olympia Olomouc

® Lounge s vydejem darkd a prodejem casopist a predplatneho
Partneri Lounge: Deichmann (prezentace nove kolekce),
Vinofol (vino zdarma), Tally Weijl (prezentace nove kolekce)

Program Lounge: fotokoutek, obcerstvent, detsky program

Zlate jablko, Zlin

® Lounge s vydejem darkd a prodejem casopist a predplatneho

Program Lounge: fotokoutek, relax zona s obcerstvenim,
Prosecco bar, styling, fashion konzultace s blogerkami

Eurovea Bratislava

® Lounge s vydejem darkd a prodejem casopisti
Partneri Lounge: Oriflame (liceni),
Yves Rocher (diagnostika pleti a liceni), Kika (prezentace),
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DNY MARIANNE ’ o CASE STUDY
STATISTIKA VYDANYCH DARKU

V LOUNGICH - SROVNANI

NARUST
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DNY MARIANNE EHESHUDY
VYSLEDKY

Celkem 19 otazek

Vzorkem celkem znichz 4 otézky

3 433 Klub Marianne Stiedocoy
Ces };

vyplnén)'/ch

dotaznikd

Plzensky kraj

Hlavni mésto Praha 24% 18-29 32%
Jihogesky kraj 6% 30-39 33% 4 kra
e 1% 40-49 27% Olomoucky
Karlovarsky kraj 2% 50+ 8%
Kraj Vysogina 3%
Kralovéhradecky kraj 5%
Moravskoslezsky kraj 1% Muz 9%
Olomoucky kraj 4% iena 921%
Pardubicky kraj 3%
Plzefisky kraj 5%
Stredocesky kraj 13%
Ustecky kraj 6%

Zlinsky kraj 5%
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DNY MARIANNE ASESTUDY
OTA
Kolik let se_jii Dnu Marianne V_jakém sortimentu
. v - ? . . - ?
nim’~ ‘
ucast nakupujete nejvice V e-thopech 230,
1. rokem 26% Elektro 1% V kamennych prodejnach 77%
2. - 5. rokem 55% Kosmetika 20%
6. - 10. rokem 1% Mada 63% - . N
11. - 15. rokem 2% Nabytek a dopliiky 5% Pouzivam spise
16. rokem a vice 1% Sluiby 1% Elektronicke kupony 38%
ucastnim se od zacatku 5% z aplikace °
Oboji 19%
Tisténe kupony z Easopisu 43%
Jakjste se o akci dozvedeli?
Casopis 23, Mate stazenc?u ap||kaC|
Internet 16% 1000 -2 000 K& 1% Dny Marianne?
Od znimého 19% 2001-5000 K& 38% Ne yre
Socialni sité 12% 5001-10 000 K& 33% \
Ano 52%
Radio 3% 10 001 - 20 000 K& 12%
TV reklama 15% 20 001 - 50 000K: 4%
Nad 50 000 K¢ 1% Jakjste S a kc?

Venkovni reklama

01-04
05-15
20-35
40 -50

60 a vice

12%

18%

66%

14%
1%
1%

Jake darky byste chteli dostat

vov o

na pristi nakupni akci za Gctenky?
26%
7%
47%
20%

Bytovy doplnék
Jine
Kosmetika
Maédni doplnék

?

Dny Marianne spokojena(y)?

1 (nespokojen) 0,64%
2 0,64%
3 9%
4 23,5%
66%

5 (naprosto spokojen)
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DNY MARIAN NE o CASE STUDY
SLABE STRANKY DOPORUCEN]

® Stale se sniiujici v§/§e slev a omezen)'/ sortiment -> nova pravidla VOP
® Porusovani VOP - zveFejﬁovénT kodu a paraleln? slevove akce

-> zvyseni pokut ve VOP

) Parazitujici obchody - prévni reseni situace
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DNY MARIANNE
SILNE STRANKY

CILE NASTAVENE PRO ROK 2019

@ Vetsi pocet Loungi v
@ Pracovat dale s influencery / bloggery, interaktivitou akce VvV Lafluence platforma
® Posileni digitalniho a online partnerstvi akce v novy prostor v aplikaci

— tipy na nakupy, push notifikace
¥ Zajisténi atraktivnéjsich darkd pro nakupujici v

DALSI SILNE STRANKY PROJEKTU

® Narlst poctu uplatnenych kuponu v e-shopech

® Narust poctu stazeni aplikace a zakoupenych kuponi v aplikaci
® Zvyseni navstévnosti microsite

® Pozitivni ohlasy na TV kampan

Vv

¥ VySS| navstevnost Loungi




